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Svenska
foretag
deppar om
framtiden

Forvantningarna pa framtiden
har sjunkit snabbt bland de
svenska borsholagen. Framfor-
allt stora bolag dr mer negativa
dn de mindre.

De mest negativa fOretagen ar
verksamma inom skog och massa.
Men ocksa bil- och fordonsrela-
terade bolag har en mork syn pa
framtiden. Aven storleken p4 fore-
taget har betydelse.

—Storre foretag upplever detnog
somsvarareattsnabbtstalla om sin
verksamhet, sdger Mikael Juhler,
vd pd PMP Marknadskonsult som
gjort undersokningen, dir 100
borsbolag tillfragas om sina fram-
tidsférvantningar.

NU VANTAR SIG Sex av tio foretag att -
forsaljningen kommer att sjunka
20009, att jamfora med i fjol da an-
talet var tvé av tio.

Nar tiderna blir sdmre viljer
manga foretag att skidra kostnader
och minska séljinsatserna. Det kan
vara fel taktik.

—De foretag som véljer att satsa
lite extra pa sina kunder och visar
omsorg kan ha mycket att vinna.
Bland sina gamla kunder men ock-
sd som ett satt att fA nya. Méanga
kunder viljer till slut att byta leve-
rantorer om de inte upplever att de
ar sedda, sdager Mikael Juhler.

Det finns ocksa bolag som gér
mycket bra, som foretag inom hil-
sa/sjukvard, starkt nischade fore-
tag inom olika specialistomraden
samt de foretag som inte paverkas
avsnabbasvangningar med en stor
andel fasta och langa avtal.
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